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¢Que es un
BrandBook?
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Es una herramienta de uso interno disenada para
comunicar de manera consistente la marca,
desde cualquier drea de la empresa. Para
asegurarnos que todos comprendan la esencia de
la marca.

Cuadl es el estilo visual, el lenguaje utilizado y las
Imdgenes asociadas. Entender que caracteristicas
son distintivas y cudles no lo son. Qué tipo de
contenido se puede anticipar de la marca o qué
beneficios adicionales ofrece.



- Mas Consistencia
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Mas Flexibilidad -
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- Mas Oportunidades
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todo lo que hacemaos.
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En codigo RETA tenemos tres principios \'

bdsicoslos cuales son la base de nuestro

sistema de diseno destinados a quiar
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Logo

ldentifica a nuestra marca.

Se pone en todos nuestros graficos % /
ya sea completo o solo el icono.
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Variaciones
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Se puede cambiar el color del logo/icono a los 5 colores principales, blanco y negro.
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X Area seqgura en los 4 lados

Tamano minimo 20mm alto
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Uso erroneo
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No se debe girar, cambiar el
color (fuera a los principales
de marca), la opacidad,
poner sombras o luces,
deformar, cambiar proporcion
O recortar.



#FFFFFF

#999999

#666666

#000000

HEX

#F5B243

RGB

245,178, 67

CMYK

0%, 27%, 73%, 4%

Colores
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Tipografia f.... ffl.l.lﬁ.

Titulos Hobo Extra Bold Be Vietham
| Bold Be Vietham
Textos Be Vietham

Reqgular Be Vietham
Especiales Arian

Italics Be Viethnam

Thin Be Vietham N /



Elementos

Lineas y cuadros que se utilizan para la composicion de las artes digitales.

Todos con los colores de la marca.
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